
Tutoriel : Comment bien référencer
une page ou un article wordpress

avec Yoast SEO

Yoast SEO est l’un des plugins les plus utilisés pour optimiser le référencement (SEO) d’un
site WordPress. Voici comment utiliser cet outil pour améliorer la visibilité de vos pages et

articles dans les moteurs de recherche. 



Étape 1 : Accéder à Yoast SEO 

Connectez-vous à votre tableau de bord WordPress.

• Créez ou modifiez une page ou un article existant. Ne passez pas par « modifier 
avec elementor »

•

• Faites défiler la page jusqu'à la section Yoast SEO, située sous l'éditeur de contenu.



Étape 2 : Comprendre l'interface
Deux onglets sont importants :

• Le premier « SEO » : Regroupe l'ensemble des éléments utiles au référencement 
d'une page ou d'un article. Le détail de cet onglet vient après.

• Le Second est l'onglet est l'onglet « lisibilité » il permet de savoir si votre texte de 
page utilise les bonne pratiques de rédaction SEO

•



Étape 3 : Ajouter une phrase clé principale 
(mot-clé)  

Première étape importante ajouter un Mot-clé ou phrase clé ou encore appelé  
requête 

Ici la requête est « Agence Web La Clusaz ». on doit retrouver votre Requête dans le 
titre de la page donc le titre de la page sera également « Agence Web La Clusaz »



Étape 4 : Modifier le slug

 

• Le  slug de page est le nom de la page sur le server. Ainsi dans notre exemple la 
page  dont le titre est « Agence Web La Clusaz » à un slug « agence-web-la-clusaz ».
On peut la trouver sur le server à l'adresse https://monsite.com/agence-web-la-
clusaz

• Le slug ne doit pas contenir d'espace (mettez des tirets haut (touche 6 et pas 8 à la 
place) ni de caractères spéciaux. Le slug ne doit contenir que des minuscules et 
numéros.

Conseil : Vous pouvez laisser ce champs vide et votre titre de page sera automatiquement
transformé en un slug conforme. 

https://monsite.com/agence-web-la-clusaz
https://monsite.com/agence-web-la-clusaz


Étape 4 : Aperçu de l'affichage du résultat de
recherche dans Yoast

Yoast SEO vous offre la possibilité de voir à quoi va ressembler le résultat  de 
recherche de votre page dans google et autres moteurs. 
Ce résultat de recherche comprends un titre, une méta-description et une image de
mise en avant. 



Étape 5 : Ajouter/ Modifier un titre

 Le titre SEO est visible sur résultat de recherche. Il utilise par défaut  des variables 
comme : 

• Titre : le titre de la page 
• Page : Le nom de la page 
• Séparateur : affiche le séparateur de terme : ici le tiret du haut
• Titre du site : affiche le titre du site : ici Digitalps

Mais vous pouvez également personnaliser votre texte de titre en cliquant 
dans le champs et en ajoutant des termes.



Étape 6 : Ajouter la méta-description
• La méta-description est le texte qui s'affiche dans google ou autre moteur lorsque 

vous cherchez quelque-chose sur le web. 

Ajouter une méta-description :

Rendez vous dans la partie méta de l'onglet  SEO de Yoast sur votre page ou article
 

Rédigez une méta-description claire et engageante qui :

• Inclue la phrase clé principale ou le titre.
• Garde  la méta-description entre 120 et 155 caractères



Étape 7 : Comprendre le résultat d'analyse 
SEO de yoast

• Yoast analyse en temps réel votre Score SEO en fonction de ce que 
vous avez renseigné. Dans l'onglet résultat d'analyse vous pouvez 
comprendre rapidement comment vous améliorer 

• Étudions maintenant cette liste pour comprendre de quoi il retourne. 
Commençons avec « Liens externes » 



• Les Liens Externes : Google n'aime pas les voie sans issues, vous 
devez avoir des liens qui amène vers un ou plusieurs site. 

• Les Requête dans les images : 

• Pensez à renseigner les blocs titre et description des images depuis la
« Médiathèque » de wordpress

• Les  Images :  Google aime quand vous avez des images dans votre 
pages mettez en au moins 1



• Le  maillage interne :  veillez à ce que votre pages offre des liens vers 
d'autres pages de votre site

•

• La  Densité de requête :  indique si vous avez assez utilisé votre 
requête ou ses synonymes dans votre texte 

La  Requête dans le Titre :  indique si vous avez utilisé votre requête dans le titre si 
vous avez suivi le début de ce tuto ce point devrait déjà être ok. 

La  Longueur de la Requête :  indique si votre requête est trop longue. Pensez à 
faire des requêtes concise, évitez le bourrage de mots clés ce serait totalement 
contre productif.



La  Requête dans la méta-description :  indique si vous avez utilisé votre requête 
dans la méta-description. Pensez à la mettre au début de votre méta-description.

La  Longueur de la Méta-description :  indique si votre méta-description est trop 
longue. 

La  Requête déjà utilisée :  indique si vous avez déjà utilisé cette requête. Il faut 
impérativement n'utiliser qu'une seule fois chaque requête.

La  Requête dans le slug :  indique si votre requête est présente dans le slug. 

La  Requête dans les Titres  :  indique si votre requête assez présente dans les 
Titres. 



Étape 8 : Veuillez à la bonne lisibilité de 
votre contenu

En plus de l'onglet SEO il existe un deuxième onglet important l'onglet « Lisibilité » :
Ainsi vous devrez veuiller à :



Mots de transition : Google aime les contenus qui se lisent bien et qui  sont bien 
articulés. Veuillez à utiliser des mot comme : Ainsi, Donc, Cependant, C'est 
pourquoi, De fait, En conséquence, Outre, Effectivement ou autre... Ces mots sont 
des mots qui permettent un enchaînement entre les phrases et rendre la lecture 
plus logique. 

 Voix passive : N'utilisez pas trop la voix passive dans vous tournures de phrases. 
Google préfère la forme active qui est plus dynamique et engageante. 

Phrases Consécutives : Pensez à varier vos phrases et à ne pas commencer par les
même mots, plusieurs phrase d'affilé.  

Longueur des Phrases: Pensez à faire des phrase plus courtes, moins de 20 mots 
est l'idéal.  

Longueur des Paragraphes: Pensez à faire des paragraphes plus courtes, moins de 
300 mots est l'idéal.  Si vos paragraphes sont plus long séparez les par des titres. 


